Carreiras

Turismo tem se apresentado, nos tltimos anos, como um dos setores que mais tem crescido na

economia brasileira, tornando necessaria uma mudanga que profissionalize suas atividades.

Turismo é um conjunto de relagdes, atividades e fendbmenos resultantes do deslocamento de pessoas

para uma determinada localidade, com permanéncia nao definitiva, gerando mudancas

significativas na realidade sécio-economica e politica das areas envolvidas.

O profissional de Turismo deve estar apto a identificar as condigdes naturais, histéricas, culturais e
humanas capazes de gerar recursos em prol do desenvolvimento de uma cidade, regido ou pais. Ele trabalha com tudo
o que se refere ao lazer e as viagens, cuidando da administragdo de Empresas de Turismo, agenciando viagens,
excursdes e acompanhamento de grupos, planejando atividades turisticas, participando de estudos urbanisticos,
elaborando calendérios e programas de acontecimentos turisticos, organizando servigos de atendimento e informagdes,
promovendo e organizando congressos, exposicdes, feiras, festivais e outros eventos de natureza social, artistica,
cientifica ou econdmica, atuando na criagdo de
areas de lazer, no aproveitamento de locais
publicos, areas naturais e patrimonios
historicos.

Turismélogo é o nome dado aos graduados em
Turismo. A graduagdo ndo da ao profissional
status diferenciado na praga. Diante de um
diplomado mais timido, as empresas ficam
com o falante sem diploma. Formados e nao
formados recebem os mesmos salérios.
Agéncias especializadas em esportes radicais
como rafting, escalada, salto com para-quedas,
caminhada em trilhas, mergulho e assessoria a
municipios que querem explorar seu potencial
turistico ou promover viagens ecolégicas sao
nichos de mercado em crescimento.
Capacidade de abstragdo, raciocinio verbal,
iniciativa, dinamismo, sociabilidade, boa
formacao cultural, lideranga, fluéncia em pelo
menos uma Lingua Estrangeira sao requisitos da profissao.

Especializacoes: Acompanhamento de Grupos, Agenciamento de Viagens, Planejamento, Pesquisa, Projeto,
Marketing Turistico.

Campos de atuacao: Companhias Aéreas, Agéncias de Viagens, Hotéis, Bares, Teatros, Restaurantes, Discotecas,
Orgaos Governamentais, Pesquisa, Ensino, Empresas promotoras de eventos de Recreagdo,

Cultura e Comunicagao, Museus, Parques, Empresas de Transporte Turistico.

Duracio do curso: 4 anos
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Més do Més da Tipo de Candidato/Vaga Nota de Corte
Escolas Vagas , - Fases =
Vestibular | Inscricao Questoes 99 2000 2001 98 99 2000
uspP 12 - Testes .
(ECA) 30 |Nov/Dez/lan| Ago/Set 2 23 _ Dissert. N.: 71,2 63,7 54,86 84 85 101
Testes e M.:6,9 M-} 3,2
PUCCamp 350 | Dezembro | Set/Out 1 Dissertativas | N.: 5.4 [:J/ (%,Ag - - - -
UNISA 180 Out/Dez Set/Nov 1 Testes - - - Classif. | Classif. | Classif.
Anhembi Junho Junho . : ;
* - - -
Morumbi 900 Set/Nov Out/Nov 1 Testes Classif. | Classif. | Classif.
Unll?ero 320 | Novembro | Ago/Out 1 Testes - - - Classif. | Classif. | Classif.
Americana
Metodista 160 | Dezembro | Out/Nov 1 Testes - - - Classif. | Classif. | Classif.

* 900 vagas no total, sendo 150 manha e 150 noite para cada unidade

** O 29 processo seletivo (realizado em dezembro) é destinado ao preenchimento das vagas que sobraram no 12 processo
(realizado em setembro

Matérias para a 22 Fase da FUVEST: Lingua Portuguesa (40), Histéria (40), Geografia (40).

CPV Vestibulares: Consolacio B 256-8981 e Eldorado @ 3813-6299 ¢ Morumbi @ 3742-4530



